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RESUMO:

Este resumo apresenta o resultado de pesquisa em design do Trabalho de Conclusdo de Curso 1 no
Bacharelado em Moda Design e Estilismo na UFPI, que se centra na investigacdo estética e formal do
universo fantastico Harry Potter. O objeto de estudo da pesquisa € o design de produtos de moda
desenvolvidos com referéncias visuais e estéticas dos Patronos das personagens principais dos filmes
Harry Potter. O estudo se debruca sobre o visual, personalidade e estilo de vida das personagens,
associando elementos de estilo e design com a representagdo conceitual de Patronos, representacdes
miticas de animais magicos. Trata-se, pois, de um estudo de interpretacdo de referéncias conceituais
em referéncias plastico/formais na criacdo de produtos de moda, caracteristica do sistema da moda,
que faz uso da interpretacio semidtica de inspiracdes conceituais na pesquisa, criacdo e
desenvolvimento de novos produtos de moda. Assim, o resultado principal da pesquisa ¢ um banco de
informagdes graficas e té€xteis inspirados no universo de Harry Potter a serem utilizadas no design de
produtos de moda. A metodologia de pesquisa ¢ qualitativa-descritiva, com revisdo bibliografica
aplicada na constru¢ao de um protocolo para um projeto de design de produto
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RESUMO:

O designer que se propde pesquisar sob a perspectiva do design inclusivo deve primeiro conhecer
todas as prerrogativas inerentes ao desenvolvimento do produto, para conceber um vestudrio que
satisfaga as necessidades de varios perfis de consumidores, analisando, entre outros fatores, as
capacidades e as limitagdes dos utilizadores, em especifico, como ¢ a proposta deste estudo, o
cadeirante. Tais fatores sdo responsaveis pelo fortalecimento da interacdo entre o vestuario disponivel
no mercado e as pessoas com deficiéncia fisico-motora e usudrias de cadeira de rodas. A problematica
foi despontada a partir da caréncia e da necessidade de estudos que indiquem como desenvolver
produtos do vestudrio que podem proporcionar experiéncias cada vez mais positivas ao usudrio com
deficiéncia fisico-motoras, considerando as caracteristicas técnicas para a constru¢do de uma
modelagem destinada as pessoas cadeirantes, em particular, pessoas paraplégicas que pretendem
adentrar ou que ja se encontram inseridos no mercado de trabalho. Tem como objetivo apresentar
parte de uma metodologia de projeto do produto considerando a adequagdo do vestudrio para
cadeirante e sua perspectiva no design inclusivo. A metodologia da pesquisa ocorreu de forma
sistematica, recorrendo a literatura especializada sobre inclusdo social, mais especificamente sobre
moda inclusiva, entre outros assuntos, que serviram de fortalecimento da tematica e,
consequentemente, para o desenvolvimento do projeto. Além disso, recorreu-se a observagao direta,
aplicagdo de questiondrios, entre outros. Neste trabalho, serd apresentada apenas uma parte do
resultado do desenvolvimento do projeto de produto, ao considerar que essa pesquisa sera apresentada
na integra no trabalho de conclusdo de curso para titulagdo de graduada em Moda, Design e Estilismo.
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RESUMO:

Este estudo aborda a gestdo de qualidade nas empresas. Se configura como um estudo de caso que
pretende apresentar uma proposta de analise na cadeia produtiva da empresa Dekott. Com base na
problematicadentro da cadeia produtiva, ressaltando a falta de gerenciamento e o controle na gestao
de pessoas e da produgdo das pecas, como a auséncia de comunicacdo eficiente e o estabelecimento de
regras em cada etapa, acaba causando a perda de tempo e, consequentemente, de lucro para a empresa.
O estudo tem como objetivo principal analisar os setores de producdo da empresa utilizando as
ferramentas de gestdo de qualidade para que possibilite melhorias nos setores. Nesse sentido, ¢
importante a relacdo de conhecimentos sobre gerenciamento de marca e comunicagdo interna entre os
setores de produgdo com a gestdo de qualidade. A pesquisa ¢ de natureza qualitativa, com observacao
participante, e para entender melhor o funcionamento da cadeia produtiva, foi elaborado um
questionario com perguntas abertas aos gestores e suas respostas contribuirdo para aplicagcdo das
ferramentas de gestdo de qualidade que podera gerar melhorias e beneficios a empresa.
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RESUMO:

Um dos fatores que contribuem para a geragdo do lixo téxtil ¢ a relacdo que as pessoas tém com o
consumo. A industria do fast fashion incita o desejo de consumo, fazendo com que pensem que roupas
sdo descartaveis. Outro fator de desperdicio ¢ a produ¢do industrial em larga escala, que fabrica
muitas pecas. Exemplo disso ¢ o estado do Piaui, que chega a produzir 500 mil pegas por ano, com
isso, produzindo toneladas de retalhos. A pesquisa apresenta um tema que merece atencao por ser a
preocupagao das empresas de confec¢do, as quais ndo t€ém ainda solucgdes para os residuos téxteis. O
objetivo desse estudo ¢ analisar o desperdicio de residuos téxteis na confeccdo de vestuario Moreht,
em Teresina/PI, com a intengdo de definir solugdes para o problema, por meio da elaboracdo de
produtos, na area da moda, que contribuirdo no custo-beneficio para a empresa. A metodologia
utilizada, além do levantamento bibliografico, que possibilitara mais embasamento ao contetido, leva
em consideragdo dois autores principais: Firmo (2014) e Rissanen (2013), que tratam do uso da
técnica zero waste para producdo de roupas, para o desenvolvimento da modelagem com essa técnica,
assim, reduzindo residuos. Uma vez que a empresa investe em praticas, como a elabora¢ao de um
novo design para um produto, a luz do ecodesign, possibilitando a criacdo de um modelo que utiliza
todas as dimensdes do tecido, havera muito mais chances de atacar ou até solucionar o problema em
sua origem.
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RESUMO:

Compreender o universo das multiplas dimensdes presentes em uma sociedade passa, inevitavelmente,
pela observacao da heterogeneidade de componentes dos mais diferenciados agrupamentos humanos,
a considerar suas vicissitudes, em especial, na influéncia de valores, desejos, restrigdes e perspectivas
sociais e profissionais no desenvolver de comportamentos e atitudes individuais e coletivas. O objetivo
deste trabalho ¢ caracterizar o vestudrio como item de enorme valia a insercdo social, em especial, na
dificuldade enfrentada por aqueles com deficiéncia permanente ou provisoria, ndo somente no ato de
se vestir, mas, de igual modo, na noc¢do do se sentir integrado ao meio social e profissional. Nesta
oOtica, deficiéncia ndo sinonimiza enfermidade, mas uma condigdo adversa a refletir uma dor com
maior intensidade no ser enquanto elemento celular de uma sociedade do que a propria incapacidade
fisica.
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Insergao social.



APRIMORAMENTO PRATICO NO SETOR DE GESTAO EMPRESARIAL EM
MODA

Luana Thécia Oliveira Alencar —Graduanda (UFPI)
lara Mesquita da Silva Braga —Doutoranda (UFPI)

RESUMO:

O presente artigo consiste em um relato de experiéncia de estagio em gestdo empresarial de moda de
uma empresa de consultoria com atuacdo no municipio de Teresina/PI. O objetivo do estagio foi
tornar o funcionamento da empresa mais eficiente com atuacdo em um estabelecimento de moda
multimarcas. Para este artigo, foram utilizadas pesquisa bibliografica e pesquisa-a¢do, na aplicagdo do
conhecimento tedrico na busca de possiveis solugcdes para os problemas detectados por meio da
realizacdo de diagnostico, para, assim, estabelecer um planejamento e defini¢do de cronograma com
etapas bem definidas, com o fito de solucionar os problemas de gestdo do negdcio de moda. Com a
realizacdo das atividades do estagio, foi possivel conhecer as reais dificuldades do mercado e atuar na
concretizagdo das atividades elencadas, atingindo os objetivos propostos.
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